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POLITYKA MIEJSKA T'JEJ FAZY
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MIASTO JAKO PRODUKT
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MIASTO NA RYNKU
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ASPRZEDAt 0 MEASTA., REGE
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KONKURENCYJNOS L

JEDNOSTEK TERYTORIALNYCH
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AT.RAKCYJINOS L
JEDNOSTEK TERYTORIALNYCH

Kzl dppdmiot gospodarczy, czodiekwdzye tiee idstytucia,
poszukuje dla swej aktywyowai talksct imiejse (lokalizacji),
ktbre malew:e najliepiej b ailgl 2Na so pain k jegio pdtrzeby.

Atrakcyjkosd | n miask czy
regigniow n - jest kadegaig «
wzglpding. Stofdep ipey@atrobact
rozridahy aviiejse dla  danej
alkywyowa of&ezhilnadia |jesto
= bowiem zrtznitbmving.o wa n 'y
Pw@ssczegdne g cethy e jednostek terytorialnych majg |
zrézmbblwanq owearntdb dd rozlUany uzlhtjtdwhlbown w K
zadekne ddirod Sharakteru ich dzzZaiaadsa. \Walor$ e W dwk c
m.in. miasta nie s(trawnipzatenNwa i dcicBiektywnej.




RYNKOWE POZYCJE MIAST:

wysoka
O n
Z _
<P ZAWIBDZAONEE | ROZWOJIOWE
5o
g =
/L
e PRZEGRANE | RYZYKOWNE:
<E
niska
niska wysoka

KOWNKMREWNEXd NOS L
mo Ul i wpskowe, wWdr oU

10




INTELIGENCJA MIASTA

Na ot uznaje si¢, ecinteligentne miasto to takie, ktore r
wykorzystuje technologie informacyjno-komunikacyjne
(ICT) w celu zwiekszdnia intemidywadédi praznwydipadsai ¢
infrastruktury  miejskiej. Coraz wyrazaief n ijednak
inteligericje miasteac postrzega si¢ W wymiarze wysokiego
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Wielewlyoiavywmii: aintetigerdanggch miast polega m.in. na
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sprawnego | zintegrowanego transportu miejskiego czy
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KRAJOWA POLITYKA MIEJSKA W POLSCE ?
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Minmistersiwo Rozwoju Regionalnego (obecnie Ministerstwio
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WYZWANIA A INSTRUMENTARIUM
POLITYKI MIEJSKIEJ

Celle nie tylko krajowe), lecz takaek régemaieé]i lokalins)
polityki miejskeg] powimny byy lrealliizovianeza pomonp
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UWARUNKOWANIA PRAWNE
POLITYKITMIEJSKIEJ
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