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POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty: )
Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instruk ]%P!dpiﬁnihefgczonymi przy poszczegolnych golach

! L.dz

i,

oraz w przypisach. e,
Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” 0znacza, e naleiy skreéli¢ niewtfasciwg odpowie

prawidtowsa. Przyktad: »Pobieranie*/niepobicranie®”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

Zarzad Wojewddztwa Dolnoslaskiego

1. Organ administracji publicznej,
do ktdrego jest adresowana oferta

dziatalnosé na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotdw
wymienionych w art. 3 ust. 3, w zakresie okreslonym w pkt 1-32a. ustawy o
dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

2. Rodzaj zadania publicznego?

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona

www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Grzegorz Ky¢

Fundacja Sola Gratia, fundacja, KRS: 0001 126128, ul. Wielka 67, 53-340 Wroctaw
www.fundacjasolagratia.com

Email: grzegorz.kvc@fundaciasolagratia.com

Tel: 502 380 123

2. Dane osoby upowazinionej do sktadania
wyjasnieri dotyczacych oferty (np. imie | nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

Warsztaty dot. tworzenia profesjonalnych treéci audio/video na potrzeby
budowania wizerunky nowoczesnej organizacji pozarzadowe;j,

D .01 .02,
2. Termin realizacji zadania publicznego? ‘ At : 1 S0.01:2075 Déttg 25.02.2025
rozpoczer:la

zakoriczenia
3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

1. Tytut zadania publicznego

Problem: Niska rozpoznawalnoéé wielu organizacji pozarzgdowych oraz grup nieformalnych (szczegélnie miodych) w
spotecznosci lokalnej skutkuje ograniczonymi mozliwosciamj wsparcia i znacznie ogranicza ich rozwoj. Jedng z przyczyn
takiego stanu rzeczy jest brak umiejetnosci skutecznej prezentacji organizacji pozarzadowych i grup nieformalnych

(planujacych przeksztatci¢ sig¢ w NGO) w mediach spotecznosciowych. Social Media (SoMe), profile na YouTube,

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art, 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytky
publicznego i o wolontariacie (Dz.U.z 2018 r. poz. 450, z pdin. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




Facebook oraz na platformie TikTok s3 obecnie gtéwnymi $rodkami przekazu informacji oraz istotnych tresci.

Umozliwiajg dotarcie do ogromnej grupy odbiorcéw i tym samym moga utatwi¢ dotarcie do potencjalnych darczyncow.

Umiejetno$¢ wiasciwej i profesjonalnej publikacji tresci video w SoMe jest zatem strategiczng kompetencjg

nowoczesnych organizacji pozarzagdowych.

Przyczyny:

¢ Brak podstawowe]j wiedzy i umiejetnosci dot. zasad tworzenia profesjonalnych tresci audio / video.

o Brak znajomosci zasad obstugi sprzetu AV oraz wiedzy dot. sprzetu (optyka, umiejetnos¢ uchwycenia wiasciwych
tresci, jako$¢ dzwieku, dostosowanie do potrzeb, itp.).

o Brak znajomosci narzedzi do obrébki, technik obrobki oraz nieprzywigzywanie wagi do jakosci publikowanych
tresci.

s Bagatelizowanie znaczenia roli SoMe jako strategicznego aspektu marketingu nowoczesnej NGO.

e Wolniejszy rozwdj organizacji w Swiecie, w ktérym obraz i dzwigk odgrywajg kluczowq role.

« Mniejsza wiarygodno$¢ organizacji i mniejsze zainteresowanie ze strony potencjalnych subskrybentow
darczyncéw — obraz jest najbardziej znaczaca forma przekazu tresci.

e Mniejsze zasiegi, brak rozpoznawalnosci, co moze mie¢ wptyw na finanse organizacji (potencjalni darczyhicy) i
zaangazowanie spoteczne.

e Ograniczone mozliwosci dziatan spotecznych, brak wiarygodnosci u niektérych potencjalnych partnerow.

Cele zadania:

a) zwiekszenie kompetencji 20 os6b (organizacje pozarzgdowe oraz grupy nieformalne) w publikowaniu
profesjonalnych tresci video.

b) Zwiekszenie poziomu profesjonalizacji organizacji pozarzadowych oraz ich konkurencyjnosci.

Miejsce realizacji zadania: Akademicki Inkubator Przedsiebiorczosci InQube (kampus Uniwersytetu Ekonomicznego we

Wroctawiu). Obiekt jest przystosowany do potrzeb o0séb niepetnosprawnych oraz 0s6b ze specjalnymi potrzebami (sala

wyktadowa znajduje sig na poziomie O, nie istniejg zadne bariery architektoniczne). Obiekt jest wyposazony w

nowoczesny sprzet audio — wideo, nagfosnienie oraz zapewnia warunki do komfortowe]j pracy warsztatowej). W|

przypadku obecnosci osob ze specjalnymi potrzebami lub niepetnosprawnych zapewniona zostanie odpowiednia

obstuga (wolontariusze). Zadanie pn. ,Warsztaty dot. tworzenia profesjonalnych tresci audio/video na potrzeby

budowania wizerunku nowoczesnej organizacji pozarzagdowej” przygotowane bedzie zgodnie z wszelkimi przepisami

dotyczgcymi wymogow stuzgcych zapewnienie dostgpnosci 0séb ze szczegdlnymi potrzebami (Ustawa z dnia 19 lipca

2019 r. art.6).

Odbiorcy zadania: pracownicy organizacji pozarzadowych, cztonkowie zarzadéw dolnoslaskich — organizacji

pozarzagdowych oraz przedstawiciele grup nieformalnych planujgcych zatozy¢ organizacje pozarzadowe (max. 20 osob ze

wzgledu na specyficzny charakter warsztatéw video i ograniczenia w sprzecie AV). Wiekszo$¢ oséb deklarujgeych ched

udziatu w szkoleniu reprezentuje organizacje pozarzgdowe oraz grupy nieformalne planujace przeksztatcic sie w

organizacje pozarzadowe i rozumiejace role profesjonalizacji dziatalnosci pozarzadowej. Wiek uczestnikéw — 22 — 50 lat.

Zaplanowane dziatania: Organizacja warsztatow (8 godzin) obejmuje:

a) Sesje wyktadowq (2 godziny), podczas ktdrej zostang przedstawione podstawy tworzenia tresci audio / video.

b) Warsztaty (5 godziny), podczas ktérych bedzie prezentowany sprzet, prébne nagrania oraz techniki tworzenia
treéci audio video.

¢) Konsultacje specjalistyczne (1godzina).

Materialy szkoleniowe (prezentacje oraz sadania dla uczestnikéw) opracowane zostang przez osobe prowadzacy
warsztaty.

Doéwiadczenie/kwalifikacje osob zaangazowanych

Osoba prowadzgca warsztaty prowadzi od wielu lat profesjonalng agencjg zajmujaca sie produkcjg filmowa. W jej
portfolio znajduja sie uczelnie wyzsze (m.in. Uniwersytet Ekonomiczny, SWPS, DSW), duze eventy (np. Bieg Piastowy),
produkcje dla duzych przedsiebiorstw (np. KGHM), a nawet koncerty oraz teledyski. Organizator z kolei posiada
doéwiadczenie w organizowaniu duzych eventow taczacych biznes, organizacje pozarzadowe oraz sektor publiczny|
(m.in. konferencja pt. | Forum Rozwoju Organizacji Pozarzagdowych, ktdra sie odbyta 28 maja 2024r i ktdra byta objeta
patronatem Marszatka Wojewodztwa Dolnoslaskiego i zorganizowana m.in. dzieki dotacji UMWND). Organizator oraz
osoby wspotpracujace przy organizacji warsztatow posiadajg ponadto wieloletnie doéwiadczenie w promowaniu oraz




warsztaty dot. budowania marki oraz projektowania produktu / ustugi NGO finansowane ze srodkow UMWD), takze w

obszarze social medidw.
4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiggniecia

2 Sposéb monitorowania r taté Zré
rezultatéw (wartosé p . |" w- ma_ eful a ou:f{ Zrodio
informacji o osiggnigciu wskaznika
docelowa)

20 0s6b (grupy nieformalne
oraz organizacje
pozarzgdowe)

-Podpisana lista obecnosci
uczestniczacych w szkoleniy
-dokumentacja fotograficzna (m.in. profil
Linked In Fundac;ji Sola Gratia)

- certyfikat uczestnictwa

0sohb

Przeszkolone organizacje pozarzadowe
oraz grupy nieformalne (tworzenie treéci
audio/video na SoMe)

Uzyskanie wiedzy nt. profesjonalnego
tworzenia  treéci  audio/video na
potrzeby profesjonalnego marketingu i
budowania  wizerunkuy nowoczesnej
organizacji pozarzgdowej.

Min. 80% os6b obecnych
Nna spotkaniu nabyto
praktyczng wiedze oraz
umiejetnosci dot. tworzenia
oraz publikowania
profesjonalnych treéci
audio/video na SoMe.

-Wypetniona ankieta ciggtego doskonalenia
uwzgledniajaca feedback od respondentdw
oraz ilosciowa i jako$ciowa oceng szkolenia.
- Lista obecnosci.

- W ramach ¢wiczenr podczas zajec
uczestnicy beda mieli za zadanije stworzenie
krotkiej tresci video rekomendujacej
warsztaty z podkre$leniem, 7e finansowanie
pochodzi ze $rodkéw UMWD. Te tres¢ bedq
mieli za zadanie opublikowa¢ na swoich
mediach.

Wroctawiu) oraz w promowaniu i wspieraniu wiely podmiotow pozarzadowych. Oferent Ponadto prowadzi obszernel

badania (rozprawa doktorska) zwigzane z zagadnieniem marnotrawstwa w dziatalnosci pozarzadowej i deficyty

organizacji pozarzadowych — m.in. w sferach marketingu, promocji oraz PR - sg mu doskonale znane. Oferent realizowat

ponadto zadanie publiczne pt. ,Warsztaty dot. budowania marki organizacji pozéfzqdoWyc-h- oraz projektowania

produktu” finansowane ze ¢érodkéw UMWD.

Planowane zasoby:

® Oferent zapewnia Wyposazong w multimedia oraz dostosowang do potrzeb oséb niepefnosprawnych oraz 0séb
ze specjalnymi potrzebami sale warsztatowa, wraz z jej obstuga techniczna.

® Oferent wnosi wktad niefinansowy w wysokosci 560 zt (zapewnienje 2 wolontariuszy do obstugi wydarzenia
przez 8 godzin).

® Oferent wnosi wkiad niefinansowy w wysokoéci 35074 (eksperckie konsultac_je prowadzone przez prowadzacego
warsztaty, ktory zgodzit realizowaé konsultacje pro bono, a ktérych wartogé rynkowa wynosi 350 zt/h ).




IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ Z dotacji Z innych
PLN irédet
1. ] Wynagrodzenie za organizacjg oraz 1500

koordynacje wydarzenia
(zorganizowanie, planowanie,
komunikacja, zaproszenia,
przygotowanie, realizacja,
zakonczenie).

2. Wynagrodzenie osoby prowadzacej 4500
warsztaty

3. Drobny poczestunek dla gosci (kawa, 600
ciasto, woda, herbata)

5. Obstuga wydarzenia oraz uczestnikdw | 560

(praca wolontariacka — wkfad
niefinansowy: 2 osoby x 8 godzin x 35zt
/ h =560

6. Konsultacje eksperckie dat. (praca 350
wolontariacka, wkiad niefinansowy: 1
osoba x 1 godzina x 350zt/h = 350
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 7510 6600 910

V. Oswiadczenia

Oéwiadczam{ay), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w  zakresie dziatalnosci poizytku publicznego
oferentai-téw;

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sig odbywa¢ wytacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego;

3) oferent* / eferenci® skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegal-ja}* z optacaniem naleznoéci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / oferenci® skiadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegal~a}= z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejsze] oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / ing-wiatciwgewideneld™s

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych
osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyly stosowne
oéwiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

Prezes Zarzadu
Data: 09.01.2025

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do skiadania oswiadczen
woli w imieniu oferentow)

Fundacja Sola Gratia
ul. Wielka 67, 53-340 Wroclaw
NIP: 8993003573
KRS: 0001126128
RE~MN 520~RR1210



