e) Plakaty i ulotki.

Tradycyjne metody promocyjne, jak plakaty i ulotki, bedg wykorzystywane dwustopniowo - najpierw by zapoznac
mieszkancéw wojewodziwa z nominowanymi, a nastepnie przy promociji finatu plebiscytu — gali rozdania nagréd

potgczonej z After Party, na ktorym zaprezentuje sie mtody, modny zespot muzyczny i sktad djski.

Ulotki i plakaty kolportowane bedg zardwno we Wroctawiu, jak i lokalnych osrodkach, zwigzanych z konkursem.

f) Gadzety promocyjne.
Gadzety z logiem konkursu wptywaja na wzrost rozpoznawalnosci i zwielokrotniong obecnoécig inicjatywy w
przestrzeni publicznej. To przektada sie w znaczgcy sposéb na zainteresowanie Szczytem Kultury 2011.

g) Bannery typu citylight.
Wydruk i montaz banneréw typu citylight w strategicznych punktach miasta apewni znakomita promocje zaréwno

nominowanym, jak i samemu Szczytowi Kultury.

h) Informowanie po zakonczeniu konkursu.

Kiedy nagrody zostang wreczone nalezy zadbaé o to, by informacja o zwyciezcach i ich dziatalnoéci dotarta do jak
najwiekszego grona odbiorcow. W tym celu wykorzystamy posiadanie $rodki komunikacii, jak strona internetowa
Szczytu Kultury i media spotecznosciowe, informacje na ten temat pojawig sie tez w mediach partnerskich konkursu.
Z wiadomoscig postaramy sig tez dotrzec¢ do najwigkszych mediow wojewodztwa za poérednictwem komunikatow

medialnych.

4. Gala finatowa - wreczenie nagréd: -
Planowana na zakonczenie konkursu gala finatowa ma by¢ jednoczeénie interesujgcym wydarzeniem kulturalnym.
Poza czgscig, podczas ktdrej wreczone beda nagrody, przewidziane zostaly réwniez wystepy artystyczne, m.in.

wystep zespotu muzycznego.

5. Rozliczenie projektu.

Za rozliczenie projektu w catosci odpowiada wnioskodawca, ktory zobowigzuje sie do nastepujacych czynnoéci:
- zebranie faktur, platnosci, zaksiegowanie przelewow,

- sporzgdzenie sprawozdania.

9. Harmonogramm




Zadanie publiczne realizowane w okresie od 15.02.2012 do 20.04.2012

Poszczegolne dzialania w zakresie realizowanego
zadania publicznego™®

Terminy  realizacji
poszczegdlnych
dziatan

Oferent lub inny podmiot
odpowiedzialny za dziatanie
w zakresie realizowanego

zadania publicznego

1. Przygotowanie konkursu

a) Research dotyczacy inicjatyw Kkulturalnych
podejmowanych na terenie  wojewodztwa
dolno$lgskiego. a) Pierwsze spotkanie kapituty,
debata na temat inicjatyw kulturalnych w roku
2011, stworzenie listy nominowanych. b) Drugie
spotkanie kapituty, zapoznanie sig¢ z wytonionymi
w glosowaniu internautéw finalistami, wytonienie

zwyciezcow.

2. Przeprowadzenie internetowego gtosowania

a) Przygotowanie techniczne bezpiecznego
systemu glosowania on-line i internetowego
serwisu poswieconego konkursowi. a)
Uruchomienie internetowej strony Szczytu Kultury
wraz z wyczerpujgcymi informacjami na temat idei
konkursu, kapituly nominowanych wraz z
dedykowanym  systemem  glosowania.  ¢)
Przeprowadzenie  miesigcznego  gtosowania
internautow. d) Zliczenie oddanych glosow i

informacja o finalistach konkursu.

3. Promocja

a) ldentyfikacja wizualna: przygotowanie projektu
oprawy wizualnej Szczytu Kultury 2011 (logotypu,
projektu strony internetowej, plakatow, bannerow
internetowych, ulotek i gadzetow promocyjnych,

czeku wreczanego zwycigzcom i innych). b)

15.02.12-16.03.12

15.02.12-15.03.12

15.02.12-08.04.12

Fundacja Visionica

Fundacja Visionica

Fundacja Visionica

rStrona internetowa: zebranie materiatéw dotyczacych |

O



nominowanych, stworzenie tekstow opisujgcych
nominowanych i ich dziatania, zdobycie zdjgc,
regularne aktualizacje informacji zawartych na stronie,
administracja witryny. c) Materialy wideo:
przygotowanie filmowych wizytéwek (wywiady z
nominowanymi, prezentacje ich dokonan), filmoéw
dotyczacych idei konkursu i kapituty. d) Media
spofecznosciowe: Facebook, Google+, Twitter, Blip -
prowadzenie regularnie aktualizowanych profili na
social media. ) Promocja w mediach partnerskich:
udostepnianie materiatéw prasowych, zdjec, bannerow.
f) Plakaty i ulotki, gadzety promocyjne: zamoéwienie
wydruku i wykonania materiatbw promocyjnych,
kolportaz plakatow i ulotek na terenie catego
wojewddztwa, dostarczenie materiatow promocyjnych
do wyselekcjonowanych miejsc i oséb zajmujgcych sig
kulturg. g) Informowanie po zakoriczeniu konkursu.
wysylanie informacji prasowych do najwazniejszych
medibw z calego wojewddziwa, naglosnienie
dziatalnosci zwyciezcow za posrednictwem mediow
partnerskich, wykorzystanie istniejgcych srodkéw
komunikaciji z publiczno$cig (strona, social media).

4, Przygotowanie finatu konkursu

a) Rezerwacja klubu i ustug cateringowych na potrzeby
finatlu konkursu oraz noclegow dla finalistow,
zabukowanie konferansjera i akustyka obstugujgcego
finat. b) Zabukowanie zespotu muzycznego. d) Druk i
nadanie zaproszen na gale wreczenia nagrod. e)
Zamowienie projektu i wykonania statuetki oraz
wydruku symbolicznego czeku dla zwycigzey. f)
Przygotowanie klubu do potrzeb finatu Szczytu Kultury.

5. Przeprowadzenie gali rozdania nagrod

5. Rozliczenie projektu

a) Zebranie faktur, platnosci, zaksiggowanie
przelewow. b) Sporzadzenie sprawozdania.

15.02.12-31.03.12

31.03.12

09.04.12-20.04.12

Fundacja Visionica

Fundacja Visionica

Fundacja Visionica
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10. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego'®

1. Nagrodzenie najaktywniejszych cztonkéw spotecznosci lokalnych, ktdrzy budujg dolnoslaska oferte kulturalng.

2. Wypromowanie regionu Dolnego Slgska jako waznego o$rodka na mapie wydarzen kulturalnych.

3. Zwiekszenie $wiadomoséci mieszkaricow Dolnego Slaska na temat inicjatyw kulturalnych podejmowanych w

wojewodztwie.

4. Stworzenie sprzyjajacego klimatu dla rozwoju oferty kulturalnej adresowanej do mieszkaricow Dolnego Slgska.
5. Stworzenie kapitatu spotecznego dla lokalnych osrodkow kultury i zawigzanie wigzi miedzy animatorami kultury

dziatajgcymi na terenie catego Dolnego Slgska.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. [ Rodzaj kosztow™ llo | Koszt Rodzaj Koszt ztegodo |ztegoz Koszt do
5¢ jedno miary catkowity | pokrycia | finansowych | pokrycia
je stkow (w zl) z Srodkow z wktadu
dn y (w wnioskow | wlasnych, osoboweg
0s zi) anej Srodkow 0, wtym
te dotacji z innych pracy
k (wzt) zrodet , w spotecznej

tym wptati | czionkow
optat i
adresatow | éwiadczen
zadania wolontariu
Publicznego szy
" (w z¥) (w zt)
I
Koszty merytoryczne'® po
stronie: FUNDACJA
VISIONICA':
1. Koordynator 1| 4000.00 | osoba 4000.00| 2000.00 2000.00 0.00
2. Researcher 2| 1000.00 | oscba 2000.00 2000.00 0.00 0.00
3. Przygotowanie systemu 1| 2000.00 | zadanie 2000.00 2000.00 0.00
gtosowania on-line (strony 0.00
internetowej)
4. Nagrody pieniezne dla 2| 2500.00 | przelew 5000.00 5000.00 0.00
dwoch zwyciezcow 0.00
5. Statuetki 2| 300.00|sztuka 600.00 600.00 0.00
0.00
Il | Koszty obstugi®” zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronie:
FUNDACJA VISIONICA'™:
2. Ksiegowosé 1| 1000.00 | zadanie 1000.00 1000.00 0.00 0.00
2. materialy biurowe 1| 200.00 | pakiet 200.00 0.00 200.00 0.00
4. Karty telefoniczne 3| 100.00 | sztuka 300.00 0.00 300.00 0.00
6. Koszty podrozy - dojazd
nominowanych na galg 1| 500.00 | ryczatt 500.50 500.00 0.00 0.00
finatowg
7. Noclegi 150.00 | osoba/doba 0.00
8. konferansjer 10 500.00 | zadanie 1500.00 1500.00 |0.00 0.00
1 500.00 0.00

sWroctaw



Inne koszty, w tym koszty
wyposazenia i promocji po
stronie : FUNDACJA
VISIONICA™ :

1. Przygotowanie wideo-

wizytowek finalistow i 3 400.00 | zadanie 1200.00 0.00 1200.00 0.00
filméw promocyjnych
2. Druk plakatow
3. Druk ulotek 1500.00 | pakiet 0.00
5. Projekt identyfikacji 1 1500.00 |0.00 1500.00
wizualnej 1000.00 | pakiet 0.00
6. Kolportaz plakatow 1 1000.00 1000.00 0.00
7.. prowadzenie biura zadanie 0.00
prasowego 1| 2000.00 | sztuka 2000.00| 2000.00 0.00 0.00
zadanie 0.00
800 |1.00 800.00 0.00 800.00
1| 2000.00 2000.00 0.00 2000.00
IV | Ogotem: 26100.00| 10 000.00 16100.00 0.00
2. Przewidywane zrédia finansowania zadania publicznego
1 Whioskowana kwota dotaciji
' 10 000 zi 38,30%
2 | Srodki finansowe wiasne'”!
16 100 zt 61,70%
3 Srodki finansowe z innych zrodet ogotem ($rodki finansowe wymienicne w
pkt. 3.1-3.3)""
0.00 zt 0.00%
3.1 | wplaty i optaty adresatow zadania publicznego'”
0.00 zi 0.00%
3.2 | srodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczegdlnoéci: dotacje
z budzetu panstwa lub budzetu jednostki sa1morzqdu terytorialnego, funduszy
celowych, érodki z funduszy strukturalnych) 0.00 2t 0.00%
3.3 | pozostate'”
0.00 zt 0.00%
4 Whkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
czionkdw) o 0.00 zt 0.00%
5 Ogolem (érodki wymienione w pkt 1- 4)
26100 zt 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédel publicznych

21)

12




Nazwa organu administracji publicznej | Kwota érodkéw | Informacja o tym, czy Termin rozpatrzenia —

lub innej jednostki sektora finansow (w zl) wniosek (oferta) w przypadku wnioskow

publicznych o przyznanie $rodkow (ofert) nierozpatrzonych
zostat (-a) do czasu ztozenia
rozpatrzony(-a) niniejszej oferty

pozytywnie, czy tez nie
zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

- . TAK/NIE" -

- TAK/NIE" .

. TAK/NIE" -

- TAK/NIE" -

Uwagi, ktére mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Projekt ma w swoim zamy$le nagradzac nie tylko zwycigzcow plebiscytu i dawag¢ im wsparcie w postaci nagrody
finansowej. Ma on na celu promowanie wszystkich zgtoszonych do konkursu animatoréw kultury. Odpowiednia
promocja ich dziatar pozwoli im rozwing¢ skrzydta i otworzy wiele drzwi w przysztosci, stanowi takze zachete dia
innych dziatajacych w tym obszarze. dlatego znaczna czg$¢ budzetu stanowi nakiad wta$nie na dziatania
promocyjne. Dzieki temu w petni mozemy realizowaé gtowna ideg szczytu Kultury. ...

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®

Koordynator projektu — osoba odpowiedzialna za prowadzenie projektu oraz nadzor nad realizacjg
powierzonych zadan w oparciu o odpowiednie przygotowanie merytoryczne i praktyczne.
Researcherzy - osoby asystujace koordynatorowi i specjaliscie ds. PR w ich dziataniach, wykonujace zlecone

czynnosci w ramach przygotowania konkursu.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw’’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®”

Lokal przy ulicy Pauliniskiej o powierzchni 12,47 m2 wyposazony w sto!, krzesta, dwa komputery, drukarke i
kserokopiarke.

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem, ktére z

tych zadan realizowane byly we wspotpracy z administracja publiczng).

Organizacja ,Wirbwki Artystycznej — spotkan kulturalnych na Nadodrzu” w pierwszej potowie 2010 r. ze
srodkow Gminy Wroctaw. Dofinansowanie w wysoko$ci 9150 zt.




Organizacja pierwszej edycji Akademii Filmu Dokumentalnego ,MovieWro" we wspotpracy z Dolnoslaskim
Punktem Informacyjnym Europe Direct Wroctaw i Media Desk Polska (w okresie od marca do czerwca 2010).
Budzet przedsigwziecia 17350 zt (w tym 850 zt wplaty od adresatow, 11500 zt — dotacja od Europe Direct
Wroctaw, 5000 zt — Media Desk Polska)

Organizacja pierwszego cyklu drugiego sezonu Akademii Filmu Dokumentalnego ,MovieWro” w okresie od
pazdziernika do grudnia 2010). Przedsigewzigcie bylo finansowane w catosci ze érodkow wiasnych Fundacji i

wptat adresatéw zadania.

Organizacja pokazéw wroclawskiego kina niezaleznego ,Bitwa Filmowa” (od marca do pazdziernika 2010) we
wspdtpracy z tokietka 5 — Infopunktem Nadodrze.

Organizacja drugiej edycji Akademii Filmu Dokumentalnego ,Mov'. Nro” we wspolpracy z Urzedem
Marszatkowskim, Media Desk Polska i Instytucjg Kultury ,\Wroctaw 2016” (w okresie od lutego 2011 do maja
2011). Budzet przedsigwziecia — 18 500 zt (11 500 zi — Urzad Marszalkowski, Media Desk Polska — 5000 zt,
Wroctaw 2016 — 2000 zt).

Wspolorganizacja Festiwalu Filméw Dokumentalnych ,Okiem Mitodych” w Swidnicy (14-16 pazdziernika 2011).
Fundacja Visionica odpowiadata za promocjg i strong merytoryczng przedsigwzigcia. Partner projektu -
Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Kreatywnosci Spring'04 uzyskat dotacjg z Urzedu Marszatkowskiego w

wysokosci 14 000 zt.

Organizacja trzeciej edycji Akademii Filmu Dokumentalnego ,MovieWro" we wspotpracy z Urzedem
(R
Marszatkowskim i Odra-Film z budzetem 9250 zt (w okresie od pazdziernika do grudnia 2011).

4. Informacja, czy oferent/eferensi’’ przewiduje(-a) zleca¢ realizacje zadania publicznego w trybie, o ktorym
mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Nie dotyczy

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci sig¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferentaloferentow’’;

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pebie#anielniepobieranie” optat od adresatdw zadania;

3) oferent/oferenci” jestsq" zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia 20.04.2012;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do sys*=mow informatycznych, osoby, ktorych te
dane dotycza, ztozyly stosowne oéwiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pozn. zm.), i \/



5) oferent/oferenci  skladajacy niniejsza oferte nie zalega {-jq}#zalega{-ja}” z oplacaniem naleznosci z tytutu
zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne’;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wlasciwg ewidencja';

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalacznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym.

"\

Mol

.............................

Func

"l 8t Wor

(podpis osoby-Upowaznionej®" /=
lub podpisy 0s6b upowaznionych
do sktadania oswiadczen woli w imieniu
oferentaloferentow"

Zataczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, irinego rejestru lub ewidencjiz‘”

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow skitadajacych oferte wspolng niz wynikajacy z
Krajowego Rejestru Sadowego lub innego wlasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie do
dziatania w imieniu oferenta(-ow).

1t Spraw Spolesznych

QeI TADRIAT
v? g

Poswiadczenie zlozenia oferty™

i'-.-"‘».’;'::‘}-‘nfa-' 03 -02- 2012

} L 2 145¥100 800

Adnotacje urzedowe™

]

" Niepotrzebne skreslic.

2 Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

3 Kazdy z oferentow skiadajacych ofertg wspdlng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dotgczaja wiasciwe
pola.

Y Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej
okreslona na podstawie obowigzujacych przepisow, w szczegolnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne
i jednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie przepisow o stosunku Parnstwa do Koséciota Katolickiego
w Rzeczypospolite] Polskiej, o stosunku Panstwa do innych kosciolow i zwigzkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolnoéci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe ol='mujg prowadzenie dziatalnosci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednig
forme lub wpisac inna.

% podaé nazwe wiasciwego rejestru lub ewidencii.

6w zaleznosci od tego, w jaki spos6b organizacja lub podmiot powstat.

") Osiedle, sotectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienie nie obowigzkowe. Nalezy wypetni¢ jezeli zadanie
g)ubliczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

) Nie wypelnia¢ w przypadku miasta stotecznego Warszawy.

% Dotyczy oddziatow terenowych, placowek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypetni¢ jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki organizacyjnej.
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