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OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBUCZNEGO

Data i miejsce zlozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/ OFERTAWSPOLNAY.

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ (-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",

REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

w zakresie kultury, sztuki, ochrony débr kultury i rozwoju produktéw regionalnych
(rodzaj zadania publicznego?)

Swidnicki Festiwal Piw Regionalnych
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 20.03.2012 do 15.06.2012
W FORMIE
POWIERZENIAREALIZACH-ZADANIAPUBLIGZNEGO/
WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO '
PRZEZ

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolno$lgskiego
(organ administracji publicznej)

skladana na podstawie przepiséw dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferentaloferentéw'

1) nazwa: Fundacja Doliny Bystrzycy

2) forma prawna:

{ ) stowarzyszenie ( x) fundacja
( ) koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
( ) spoldzielnia socjaina () iNna... .o

3) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, w innym rejestrze lub ewidencji:
0000311765
4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® 14.08.2008

5) nr NIP 8842680761 nr REGON 020822985

6) adres:

miejscowosé: Swidnica ul.: Diuga 31/9

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” ............ccoceiveiceieeeee i

gmina: Swidnica powiat:®¥ swidnicki
wojewddztwo: dolnoslaskie

kod pocztowy: 58-100 poczta: Swidnica
7) tel.: 74 640 25 05 faks: 74 640 25 05

e-mail:-fundacja@dolina-bystrzycy.com http:// www.dolina-bystrzycy.com

8) numer rachunku bankowego: 61 2490 0005 0000 4500 7398 3702
nazwa banku: Alior Bank

9) nazwiska i imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferentaleferentow":

a) Violetta Wierzbicka-Ktosiewicz

b) Bartosz Kliszczyk

c) Jacek Zygmunt
10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,
o ktorym mowa w ofercie:”

Fundacja ,Dolina Bystrzycy”, ul. Diuga 31/9, 58-100 Swidnica, tel. 74 640 25 05, tel. kom. 691070899

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnier dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)
Violetta Wierzhicka-Klosiewicz, prezes Fundaciji

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:



a) dzialalno$¢ nieodptatna pozytku publicznego
organizowanie lokalnych inicjatyw kulturalnych i artystycznych; dzialalno¢ kulturalno-o$wiatowa w
zakresie kultury, sztuki i przyrody Dolnego Slaska; podejmowanie dziatan na rzecz integracji dawnych i

lobecnych mieszkancow regionu; podejmowanie dziatan organizacyjnych i edukacyjnych dla rozwoju
kultury i sztuki Dolnego Slgska ze szczegéinym uwzglednieniem obszaru Doliny Bystrzycy

a) dziatalnos¢ odplatna pozytku publicznego

nie dotyczy

13) jezeli oferent /oferensi” prowadzilprewadza") dziatalnosé gospodarcza;
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcow nie dotyczy
b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej nie dotyczy

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentébw wobec organu administracii publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawnej'®

Nie dotyczy

Ill. Szczegbtowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacii

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

Swidnicki Festiwal Piw Regionalnych to impreza zorganizowana na terenie miasta Swidnicy majaca
na celu promocje wojewodztwa dolnoslgskiego, jego dziedzictwa kultury - tradycyjnego browarnictwa,
ze szczegblnym uwzglednieniem tradycyjnego procesu warzenia i oceny piwa wyrabianego lokalnie.
Festiwal ma charakter regionalny i nawigzuje do wielowiekowych tradycji piwowarskich miasta
Swidnicy. To sprawia, ze wydarzenie ma szczegélne znaczenie dla kultury Dolnego Slaska.

Waznym elementem towarzyszacym imprezie bedzie jednodniowa konferencja poswigcona
zarobwno wielowiekowym tradycjom browarniczym w naszym regionie, jak réwniez popularyzacja
egendy o $widnickim piwowarze Marcegorzu, ktory dzigki swojej sztuce warzenia lokalnego piwa,
rozstawit miasto na calg éwczesng Europe.

Konferencja to miejsce spotkan naukowcow, historykow, ekspertow praktykow oraz wielu
pasjonatow tradycji warzenia piw regionalnych. Miejsce badan kultury naszego regionu i popularyzacii
wiedzy z zakresu technologii browarnictwa. Wartoscig dodang konferencji jest zawsze wymiana
do$wiadczen, konfrontacja i popularyzacja wiedzy. Stad zalezy nam na praktycznym charakterze tego
spotkania.

Konferencja ma na celu stworzenie w Swidnicy miejsca cyklicznych, corocznych regionalnych




spotkan fachowcow i pasjonatéw tradycyjnego browarnictwa. Na mapie naszego regionu to kolejny
niebagatelny punkt atrakcji kulturalnej i turystycznej Dolnego Slaska.

Opis potrzeb wskazujgcych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich przyczyn oraz
skutkéw

Swidnica niegdy$ styneta z piwa, znanego w calej Europie. Jak donosza zrédta historyczne w XIV wieku
Piwo Swidnickie byto najbardziej znanym trunkiem, serwowanym we Wroctawiu, Kijowie, Pizie, Dreznie,
Norymberdze. Dzisiaj o tradycji warzenia piwa regionalnego mozna ustysze¢ jedynie w Muzeum
Dawnego Kupiectwa w Swidnicy. Juz wkrétce ma sig to jednak zmieni¢ - na Swidnickim Rynku, latem
tego roku, bedzie mozna napi¢ sie piwa o nazwie Marcegorz, ktére nawigzuje do legendy o stynnym
Swidnickim browarniku. Inicjatywa przywrocenia tradycji browarniczych witaénie tu na $widnickim rynki, to
inicjatywa partneréw: Dolnoslgskiego Stowarzyszenia Produktu Regionalnego i Lokalnego oraz Fundacji
“Dolina Bystrzycy”, organizacii, ktorych celem jest rozwdj turystyczny wspierany odtworzeniem tradycji
kulturowych i produkty lokalne dostepnych w regionie.

Fundacja ,Dolina Bystrzycy" chciataby wspiera¢ dziatania majgce na celu podirzymanie tradycii
browarniczych miasta w zakresie edukaciji i kultury spozywania tego zacnego trunku.

W naszym regionie, a takze u sgsiadujacych z nami Czechéw i Niemcéw juz dawno wyksztalcila sie
potrzeba produkciji piwa regionalnego. Wiemy takze, ze i w Polsce nie brakuje matych browarow, dla
ktérych jakosé trunku jest priorytetem.

Razem z Dolnoslgskim Stowarzyszeniem Produktu Regionalnego i Lokalnego, chcemy zapoczatkowac
impreze “Swidnicki Festiwal Piw Regionalnych”, ktéry ozywi oferte kulturalno-turystyczna regionu,
bomoze w utrwalaniu wizerunku Swidnicy, jako miejsca, gdzie historia splata sie z terazniejszoécia.
IChcemy odwolaé sig do dawnych tradycji piwowarstwa w Swidnicy, aby poméc w promowaniu matych i
Srednich browaréw. Uwazamy, Ze festiwal pomoze w promocji innych produktéw regionalnych, przez co
korzystnie wptynie na rozwoj matych i rednich przedsigbiorstw. Na festiwal zapraszamy przede
wszystkim mieszkancéw naszego regionu, jak rowniez odwiedzajgcych nasz region turystow, oferujgc
ciekawy program i mozliwo$¢ wspotuczestniczenia w rozwoju kolejnej waznej turystycznie imprezy.
Festiwalowi bedzie towarzyszy¢ konferencja naukowa po$wigcona tradycji browarniczej na Dolnym
Slasku. Konferencja, majgca na celu przyblizenie wartoci kulturowych tradycyjnego browarnictwa, jak

rowniez stworzenie platformy wspélpracy srodowiska piwowaréw majgcych ogromny potencijat




naukowy, obecnosci tradycyjnych produktéw lokalnych i wptyw na rozwdj gospodarczy i kulturowy
regionu. Istotnym elementem wydarzenia bedzie konkurs, w wyniku ktérego zaproszeni eksperci
dokonaja fachowej oceny i nagrodzg najlepszych producentdw wyjatkowymi certyfikatami.

Wszystkie te dzialania maja na celu stworzenie kolejnego waznego wydarzenia na mapie turystycznej
regionu, wydarzenia, ktére w sposéb niezwykle atrakcyjny zwréci uwage na bogactwo i

wielokulturowo$¢ naszego regionu.

3. Opis grup adresatdéw zadania publicznego

Adresatami przedsiewzigcia sa mieszkaricy Dolnego Slgska, pasjonaci, birofile oraz male i $rednie

przedsiebiorstwa z regionu.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania

publicznego, w szczeg6lnosci ze wskazaniem w jaki sposob przyczyni sig to do podwyZszenia

standardu realizacji zadania."

nie dotyczy




5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/eferensi” otrzymalietrzymali’ dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktére
zostaly dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .""

Nie dotyczy

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacii

Wzbogacenie oferty produktéw regionalnych i lokalnych na Dolnym Slasku.
Promocja kultury regionalnej i tradycji browarniczych na Dolnym Slgsku.

Zaprezentowanie lokalnych browaréw i ich produktow.

= 0

Opracowanie i przyznanie przez ekspertow Certyfikatow Swidnickich dla wyjatkowych piw

lokalnych.

5. Poszerzenie wiedzy z zakresu tradycji piwowarskich na Dolnym Slasku poprzez uczestnictwo
mieszkancoéw regionu w konferencji naukowej, poswigconej tradycyjnemu browarnictwu.

6. Wzbogacenie oferty turystycznej miasta poprzez stworzenie nowej imprezy cykliczne;j -

Swidnickiego Festiwalu Piw Regionalnych oraz jego promocjg.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Swidnica

8. Opis poszczegdlnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'




Na wnioskowane zadanie sktadaja sie nastepujgce dziatania:

a) zorganizowanie jednodniowej konferencji nt. wielowiekowych tradycji browarniczych na Dolnym
Slasku w oparciu o postaé slynnego Marcegorza, dla ok 100 0s6b;

b) przeprowadzenie konkursu i wyrdéznienie, wyjatkowych produktéw regionalnych, nagrodami,
wzorowanymi na $widnickich eksponatach muzealnych;

c) zapewnienie podstawowych dziatan promocyjnych, popularyzujacych wydarzenie nie tylko w naszym

regionie.

9. Harmonogram'® ponizej .



Zadanie publiczne realizowane w okresie od 20 marca 2012 do 15 czerwca 2012

Poszczegodlne dziatania w zakresie

realizowanego zadania publicznego'®

[Terminy
poszczegoblnych
dzialan

realizacji

Oferent lub inny
podmiot odpowiedzialn
za dziatanie w zakresie

realizowanego zadania

AD. PROMOCJA

12. Opracowanie i prowadzenie strony
internetowej z systemem zarzgdzania trescig
13. projekt rollupu

14. wykonanie rollupu

15. opracowanie | wykonanie banneru

20.03-10.06.2012

20.03.-16.04.2012
16.04- 15.05.2012
16.04.-20.05.2012

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego ™

publicznego
Ad. KONFERENCJA oferent
1. Opracowanie programu, mat. informacyjnych [20.03.-30.04.2012
konferencji
2. Druk i wysytka zaproszen 20.03- 15.04.2012
3. Przygotowanie i wygtoszenie wyktaddw 15.04- 03.06.2012
4. Tlumaczenia materiatéw wykladowych 02.05-20.05.2012
5. Przyg. poczestunku / ciastka, woda, herbata/ |02.06-03.06.2012
6. Zamowienie, wynajem sali, kateringu, hotelu |15.04 - 03.06.2012
AD. KONKURS
oferent
7. zaproszenie ekspertdw, praca 4 ekspertow w |15.04-03.06.2012
jury
8. zamowienie hotelu, noclegi dla ekspertéw 15.04.-03.06.2012
9. wyzywienie 01-03.06.2012
10. opracowanie i wykonanie artystycznych 20.03.-20.05.2012
certyfikatow
11. wykonanie limitowanej serii nagrod -"Kufli 20.03.-20.05.2012
Marcegorza” (z ceramiki bolestawieckiej)
oferent




Promocja miasta, wzrost atrakcyjnosci turystycznej naszego regionu.

Popularyzacja historycznej sylwetki stynnego browarnika ze Swidnicy — Marcegorza.
Stworzenie miejsca cyklicznych spotkan pasjonatéw browarnictwa, naukowcow, praktykow,
ekspertow, przedsigbiorcow jak rowniez hobbystéw, jak réwniez zainteresowanych mieszkancow
regionu.

Konferencja - miejscem wymiany do$wiadczen z zakresu historii browarnictwa, tradycyjne;
technologii piwowarstwa, jak rowniez odkrywania wartoéci produktéw lokalnych poprzez oceng
ich waloréw jakosciowych.

Ozywienie ruchu turystycznego z Czech i Niemiec.

Umocnienie dobrosgsiedzkich stosunkéw z regionami z Czech i Niemiec sasiadujgcymi z
Dolnym Slgskiem

Pobudzenie $widniczan do dzialan na rzecz miasta dzigki poszerzeniu wiedzy o jego $wietnej
historii.

Przyblizenie mieszkancom regionu tradycji wazenia piwa w aspekcie historyczno-kulturowego
znaczenia browarnictwa na Dolnym Slgsku.

Rozbudzenie zainteresowania wytwarzaniem produktow regionalnych, wzrost aktywnosci

matych i §rednich przedsigbiorstw tej branzy.




IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp.|Rodzaj kosztow' ™ llos¢ | Koszt | Rodzaj [Koszt z tego do tego z Koszt do
jedn jedno | miary calkowity  |pokrycia inansowych |pokrycia
ostek | stkow (w zt) z wnioskowanej [Srodkéw wkladu

y(w dotaciji lasnych, sobowego,
zl) (w zt) Srodkow tym pracy
innych potecznej
zrodet , w tym [czionkow
plati oplat |i $wiadczen
dresatow  jwolontariusz
izadania Iy
publicznego ¥ (w zb)
(w zH)
! Koszty merytoryczne™ po
stronie Fundacji Dolina
Bystrzycy'®:
Ad. KONFERENCJA
1. Opracowanie programu, |1 250 Komplet | 250 250
mat. informacyjnych
konferencii
2. Druk i wysylka zaproszen [100 [3.50 fkomplet | 350 350
3. Przygotowanie i
wygloszenie wykladéw 3 500  wyklad 1500 1500
4. Koszty tumaczenia
materiatéw wyktadowych 1 300 [Komplet | 300 300
5. Poczestunek / ciastka,
woda, herbata/ ok. 100 os6b 300  gestaw 300 300
6. Wynajem sali A00
4 100 (godz. 400
AD. KONKURS
7. praca 4 ekspertow w jury
8. noclegi dla ekspertow / 2 500  [Ekspert [2000 2000
noclegi x 4 ekspertow/ 80 |nocleg 640 640
9. wyzywienie / dla ekspertc')w:'4 100 fwyzyw. 400 400
10. opracowanie i wykopanie 15 30 szt 1200 1200
artystycznych certyfikatow
11. wykonanie limitowanej 45 g0 sz, 1200 1200
serii nagréd -“Kufli
Marcegorza” (np. z ceramiki
bolestawieckiej)
AD. PROMOCJA
12. Opracowanie | 1 1000 [Kpl. 1000 | 1000
prowadzenie strony strona
internetowej z systemem AWW
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zarzgdzania trescia
13. projekt rollupu 1 1560 szt 150 150
14. wykonanie rollupu 1 300 [szt 300 300
15. opracowanie i wykonanie |1 400 szt 400 400
banneru
Il [Koszty obstugi*”’ zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne PO, stronie
...(nazwa Oferenta) Ay
1) koordynacja i zarzgdzanie |1 600  [Kpl. 600 600
2) telefony, IT 2 100  |Mies. 200 200
llinne koszty, w tym koszty
Wyposazenia i promocji po
stronie Fundacu Doliny
Bystrzycy)
1) Druk plakat()w format [500 |2 Szt. 1000 1000
min. A2
W 9990,00 [2200,00
Ogolem: 12190,00
2. Przewidywane Zrédla finansowania zadania publicznego
1 Whnioskowana kwota dotaciji
9990,00 zt [ 78%
2 |Srodki finansowe wiasne'”
2200zt |22%
3 [Srodki fmansowe z innych zrodet ogdlem (Srodki finansowe wymienione w
pkt. 3.1-3.3)"
......... zt |......%
3.1 |wplaty i optaty adresatow zadania publicznego'”
......... zt |..%
3.2 [srodki finansowe z innych zrédel publicznych (w szczegolno$ci: dotacje
z budZetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytonalnego
funduszy celowych, srodki z funduszy strukturalnych)
......... zZl | %
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3.3 |pozostate'”

cztonkow)

4 Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna

5  |Ogodtem (srodki wymienione w pkt 1- 4)

12190zt |100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédet

publicznych?"

Nazwa organu administracji

finanséw publicznych

Kwota srodkow

publicznej lub innej jednostki sektoral{w zl)

Informacja o tym, czy
wniosek (oferta)

o przyznanie srodkéw
zostat (-a)
rozpatrzony(-a)

zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

pozytywnie, czy tez nie

Termin rozpatrzenia -
w przypadku wnioskéw
(ofert) nierozpatrzonych
do czasu ziozenia
niniejszej oferty

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIEY

TAK/NIE"

Uwagi, ktére mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®?
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Violetta Wierzbicka-Klosiewicz — absolwentka Uniwersytetu Wroctawskiego Wydziatu Fizyki i
LNydziaIu Nauk Spolecznych. Nauczyciel, wieloletnie do$wiadczenie w zarzgdzaniu projektami
edukacyjnymi UE. Inicjatorka dziatan lokalnych zwigzanych z ochrong przyrody. Specjalistka i
pasjonatka satelitarnej technologii GPS. Aktywna propagatorka geocachingu w obszarze edukacii
miodziezy.

Marta Zywicka - dziennikarz, kulturoznawca, menadzer kultury. Od trzech lat wspéttworzy projekty
kulturalne i edukacyjne przy Kosciele Pokoju w Swidnicy. Wspélpracowata przy realizacji projektu:
Dolnos$laski Szlak UNESCO, finansowanym ze srodkéw RPO dla wojewédztwa dolnosigskiego. W
minionym roku pozyskata $rodki z Funduszu Inicjatyw Obywatelskich i zrealizowala projekt:
'Poznajemy swoje korzenie", a takze wymiane miodziezy "Jeden bagaz, wspolna podroz”,
finansowany przez Komisje Europejskg w ramach programu Mtodziez w dzialaniu. Zajmuje sie
redagowaniem tekstéw oraz korekta.

Bartosz Kliszczyk - absolwent Uniwersytetu Wroctawskiego (dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna, kulturoznawstwo spec. komunikacja migdzykulturowa). Ponad pie¢ lat doswiadczenia w
obszarze komunikacji marketingowej. Specjalizuje sie w projektowaniu i diagnozowaniu procesow
komunikacyjnych, ewaluacji projektéow, tworzeniu strategii wizerunkowych i marketingowych oraz w
antropologii kulturowej.

Jacek Zygmunt - absolwent Akademii Sztuk Pieknych we Wroctawiu (wydziat grafiki i sztuk mediow).
Ponad dziesigé lat doswiadczen w obszarze projektowania mediéw tradycyjnych i nowych.
Specjalista w zakresie projektowania graficznego, publikacji interaktywnych, wdrazania i
projektowania wizualnej architektury informacii, fotografii i obrazu ruchomego. Teoretyk i praktyk
fotografii reklamowej i uzytkowej.

Maria Centkiewicz - absolwentka Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu (wydziat Technologii
7ywnosci), dziesiecioletnie doswiadczenie jako pracownik naukowy w zakresie badan zywnosci oraz
marketingu produktéw spozywczych, ponad dziesigcioletnie doswiadczenie w sektorze
pozarzadowym na rzecz praktycznego wdrazania i rozwoju produktéw regionalnych i lokalnych
szczegdlnie na Dolnym Slgsku, w tym tradycyjnych umieszczonych w Katalogu Produktow
Regionalnych i Tradycyjnych Dolnego Slaska oraz praca na rzecz aktywizacji mieszkancéw
obszarow wiejskich w ramach programu LEADER. Inicjator, wspoltwérca, partner wielu projektow,
m.in. Europejskiego Festiwalu Produktéw Regionalnych, Ekojarmarku we Wroctawiu, Jarmarku
Cysterskiego w Trzebnicy, Jarmarku Ziemi Zgbkowickiej, Jarmarku Produktéow Lokalnych “Skarby
Dobrej Widawy” itp. Specjalizuje si¢ m.in. w zakresie budowania strategii marek regionalnych i
lokalnych, pobudzania aktywnosci spolecznoéci lokalnej, rozwoju myslenia kreatywnego w zakresie
budowania przedsigwzie¢ gospodarczych, wdrazania strategii marketingowych z wykorzystaniem
potencjalu regionu, kreowania i organizacji imprez o edukacyjnej wartosci dodanej. Obecnie

wiceprezes Dolno$lgskiego Stowarzyszenia Produktu Regionalnego i Lokalnego. Partner projektu.
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2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw” przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

Wktad rzeczowy Fundacji:

L uzyczenie pomieszczenia biurowego na potrzeby koordynacji projektem: 300 zi brutto (3 miesigce x
100 zt)

- zakup materiatow biurowych 300 zt brutto (tusze do drukarki, papier do drukarki i do faksu).

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem,

ktore z tych zadan realizowane byly we wspotpracy z administracjg publiczng).
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Dotychczas Fundacja Dolina Bystrzycy nie realizowata podobnych projektéw. Jako instytucja opieramy
ie na do$wiadczeniu ludzi, ktérzy dziatajg na rzecz Fundaciji: Violetty Wierzbickiej - Ktosiewicz,
Bartosza Kliszczyka, Jacka Zygmunta oraz Marty Zywickiej oraz partnerow. Wielokrotnie brali oni
udzial w projektach realizowanych przez rézne instytucje i organizacje z udziatem administracji
publicznej: Urzgdu Miejskiego w Swidnicy, Powiatu Swidnickiego, Gminy Wiejskiej Swidnica, Urzedu
Marszatkowskiego Wojewédztwa Dolnoslgskiego oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-a) zlecaé realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

nie przewiduje

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w cato$ci miesci sie w zakresie dzialalnoéci pozytku publicznego
oferenta/eferentow’;

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie” optat od adresatéw zadania;

3) oferent/oferenci” jest/sg" zwigzany(-ni) niniejszg ofertg do dnia 15 czerwca 2012 ;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktorych te dane dotycza, ztozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.),

5) oferent/eferensi’ skladajgcy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalegatja)" z optacaniem naleznosci
z tytulu zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym/wiasciwg
ewidencjg";

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.
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(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy os6b upowaznionych
do skiadania oswiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow”

Data 14 marca 2012

Zalgczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji*¥

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow skiadajgcych oferte wspoing niz
wynikajgcy z Krajowego Rejestru Sgdowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument potwierdzajgcy
upowaznienie do dzialania w imieniu oferenta(-6w).

Poswiadczenie ziozenia oferty”

Adnotacje urzedowe®

Y Niepotrzebne skreslic. _

2 Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003
1. o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

% Kazdy z oferentéw skladajacych ofertg wsp6lng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolgczaja wilasciwe
pola.

" Forma prawna oznacza form¢ dzialalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej
okre$long na podstawie obowigzujgcych przepiséw, w szczegdlnoéci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne
i jednostki organizacyjne dzialajace na podstawie przepisow o stosunku Pafistwa do Koéciola Katolickiego
w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych kosciotéw i zwigzkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolno$ci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dzialalnosci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednig
formg lub wpisa¢ inng.

%) Poda¢ nazwe wiasciwego rejestru lub ewidencii.
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8 W zaleznodci od tego, w jaki sposdb organizacja lub podmiot powstat.

" Osiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienie nie obowigzkowe. Nalezy wypelni¢ jezeli
zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki.
® Nie wypelniaé w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

? Dotyczy oddziatéw terenowych, placoéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypehié jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki organizacyjnej.

19 Nalezy okreslié czy podstaws sg zasady okreslone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa.
Dotyczy tylko oferty wspdlne;.

D Wypelnié tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

12) Opis musi byé spéjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélnej — nalezy wskazaé
dokladny podziat dziataf w ramach realizacji zadania publicznego migdzy skiadajgcymi ofertg wspolng.

13 W harmonogramie nalezy poda¢ terminy rozpoczecia i zakorczenia poszczegélnych dzialan oraz liczbowe
okredlenie skali dzialan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego
zadania publicznego, np. liczba $wiadczen udzielanych tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatow).

" Opis zgodny z kosztorysem.

Nalezy opisaé¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy begdg trwale oraz w jakim stopniu realizacja
zadania przyczyni si¢ do rozwigzania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

19 Nalezy uwzglednié wszystkie planowane koszty, w szczegdlnosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzei.
' Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.

'8 Nalezy wpisaé koszty bezpoérednio zwigzane z celem realizowanego zadania publicznego.

19 W przypadku oferty wspdlnej kolejni oferenci dotgczaja do tabeli informacjg o swoich osztach,

20 Nalezy wpisaé koszty zwigzane z obstugg i administracjg realizowanego zadania, ktére zwigzane sg z
wykonywaniem dzialan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obstugg finansows i
rawng projektu.

! Wypemienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktorym mowa w § 16 ramowego
wzoru umowy, stanowigcego zalgcznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia 15
grudnia 2010 r. w sprawie wzoru oferty i ramowego wzoru umowy dotyczgcych realizacji zadania publicznego
oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynie oferty wspierania realizacji zadania
gublicznego.

? Informacje o kwalifikacjach oséb, ktore begda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz
o kwalifikacjach wolontariuszy. W przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowa¢ zasoby kadrowe do
dysponujqcych nimi oferentdw.

2 Np. lokal, sprzet, materialy. W przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do
dysponujacych nimi oferentow.

29 Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostat wydany.
25 Wypenia organ administracji publiczne;.
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